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Fim da crise. Rentabilidade deve
voltar ao agronegacio.

Apdbs dois anos de crise no campo,
as primeiras informagdes sobre a safra
brasileirade 2006/07 indicam que o fundo
do poco ficou paratras e o produtor volta
raaoperar com rentabilidade no préximo
ano. Estamudancade perspectiva, que néo
era esperada enquanto o délar estivesse
no atual patamar, estasendo possivel devi-
do ao expressivo aumento dos precos do
suco de laranja e dos gréos no mercado

“Coracao Caipira” marca
0s 30 anosdaAgrofito

A melhor maneira encontrada pela
empresa, pararegistrar a trgjetériade su-
ecomemorar 0s30 anos, foi unir sua
histéria com a historia dadupla Tonico e
Tinoco, que completa 70 anos, patrocinan-
do o Projeto “Coracéo Caipira’, lancado
pela Terra da Gente Producdes e Eventos
(EPTV). O projeto reunedoisidolosdamu-
sicacaipirade geracBesdiferentes, Tinoco
e Mazinho Quevedo, em shows ao Vivo.
Isso, porque a histéria de sucesso de

A)AGROFITO

E GENTE NOSSA

Prontosparaofuturo.

Tonico e Tinoco eahistériadaAdgrofito
tém muitas semelhancas. Em ambas
esta presente a simplicidade, o amor a
terrae afamilia, o reconhecimento ao
valor do trabalho, das amizades since-
ras e da honestidade, e a certeza de
que virtudes como o cumprimento de
compromissos firmados e a educagdo
no trato com o semelhante, devem ser
cultivadas em todas as situacdes de
nosso dia-a-dia.

internacional, particularmente do milho e
da soja. O Café também devera viver
um quadro de recuperacdo. Emgeral, mo-
vimentos acentuados de precos de
commoditiesagricolasocorrem em fungéo
deded ocamentosdacurvadeoferta, oque
€ relativamente frequente neste segmento
devido aosriscos climéticos.

Paginas2e3

Maisque marcar umatrajetoriadinamicadetrés décadas
e um momento de consolidagdo, 2007 nosimpulsionaa
plantar mais, crescer mais. Frutificar sempre,

FelizNatal eum Ano Novo cheio de grandes colheitas.

“Agrofito, uma empresa associada a ANDAV”J
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EDITORIAL

AdeusAno Velho - Faliz Sabedoria

No Editorial do Informativo n®. 53,
Dezembro de 2005, com o Titulo, “SE
TIVER PRESSA ANDE DEVAGAR”
j& previamos que teriamos de ter caute-
la. O cenério do Agronegdcio, paraamai-
oriade nossos clientes, mostravatendén-
cias negativas.

Realmente foi um ano que ndo
deixou saudade, com o crescimento do
PIB do Brasil de apenas 2,7%, um dos
mais baixos do mundo, num cenério em
que a média de crescimento dos paises
emergentes ficou acima de 5%. Enten-
do que tivemos setores que cresceram
acima de 20%, com 0s mais ricos con-
centrando cada vez mais a riqueza, en-
guanto a classe média dos pequenos e
médi os agricultores amargavaum resul -
tado negativo também nessa faixa.

Nosinformativos que publicamos
ao longo deste ano, focalizamos as frus-
tracBes e os alentos do momento. Veja
no site www.agrofito.com.br

Digo sempre que temos que guar-
dar nalembranca somente o lado positi-
vo. Assim iremos lembrar 2006 como
mais uma li¢cdo para a busca da SABE-
DORIA visando acangar 0 sucesso.

O escritor e antropdlogo Carlos
Castaneda, em seu livioaERVA DO DI-
ABO, relata que para sermos homens de
sabedoria precisamos desafiar e vencer
quatro inimigos naturais que se encontra
em nossos caminhos. Normal mente nos-
S0s objetivos ndo sio claros, temos uma
intencdo vaga do que queremos.

Com afalta de experiéncia surge
0 primeiro inimigo do homem na busca
de sabedoria, que € 0 MEDO. Temos
gue vencé-lo, e para isto ndo podemos
fugir dele. Umavez que o homem vence
0 medo fica livre dele para o resto da
vida, porque em vez do medo ele adqui-
riu CLAREZA....... uma clareza de es-
pirito que apaga o medo. O homem pas-
sa a ter seguranca de que pode fazer o
gue bem entender, pois ele vé tudo cla-
ramente. Mas se engana, e esta de fren-
te com segundo inimigo aCLAREZA.

Asvezesprecipita-se quando devia
ser paciente, ou se é paciente quando de-
veriaprecipitar-se. Tem dedessfiar suacla
reza e usila sO para ver e esperar com
paciéncia, eandisar tudo com cuidado an-
tes de dar novos passos. Assim teravenci-
do 0 seu segundo inimigo e estara pronto
para obter o verdadeiro PODER.

O PODER é o maisforte de todos

osinimigos. O homem neste estégio
Nn&o nota seu terceiro inimigo se

aproximando. Este pode transformé-lo
num homem cruel e caprichoso. Este po-
der que parece ter sido adquirido na ver-
dade nunca € seu. Nunca o homem deve
perder o controle sobre a clareza e o po-
der, usando-0s sempre para gjudar o pro-
Ximo e assim terdderrotado o seu terceiro
inimigo.

O Homem enté&o, no fim dajorna-
da e na busca do saber, encontrard seu
altimo inimigo a VELHICE. Este é 0
mais cruel detodos. O Unico que ele ndo
conseguiraderrotar completamente, mas
apenas af astar. E 0 momento em que ndo
tem mais receios, e encontra CLARE-
ZA em todos 0s seus atos, mas também
€ 0 momento que sente um desgjo irre-
sistivel de descansar.

Ceder aeste desgjo de deitar e es-
quecer, iraafundar nafadiga, teré perdi-
do o ultimo round e setornardumacria
tura velha e débil. Seu desejo de sereti-
rar dominara toda sua clareza e seu po-
der de sabedoria

As organizactes sao formadas por
pessoas. A SABEDORI A de umafirma
€ constituida pel o conhecimento das pes-
S0as que a compoe.

No ano queseinicia, estaremos co-
memorando 30 anos de atividades. Na
busca da sabedoria n6s da AGROFITO
podemos dizer que talvez ja vencemos o
MEDO e j& sentimos a CLAREZA em
nosso caminho. Mas sabemostambém que
estamoslongedeganhar aSABEDORIA.

Assim, queremos deixar nossa ho-
menagem e 0 Nosso agradecimento pela
oportunidade de colaborar, juntamentecom
nossa parceiracomercial BASF, no langa
mento do DV D do Projeto Coracéo Caipi-
rada EPTV, homenageando amusicaraiz
com acomemoracao dos 70 anos de dupla
TONICO X TINOCO, nas pessoas do
TINOCO e MAZINHO QUEVEDO.

Nossaadmiracdo ao Tinoco, pessoa
gueéum Patrimdnio Cultura do Brasil Ca-
bloco, e que com seus 86 anos deixao um
vasto e rico legado, no qua se sobressai 0
homem de SABEDORIA que ele é.

Deixamostambém nossahomena-
gem atodas as pessoas de nosso relacio-
namento e seus familiares, ou sgja, nos-
s0s funciondrios, nossos fornecedores,
nossos clientes e a todos 0s amigos. A
todos um FELIZ NATAL e que o ANO
NOVO nos proporcione com CLARE-
ZA abusca da SABEDORIA.

Ademar Antonio de Toledo.
Diretor Superintendente

Analistas de mercado afirmam que
0 baixo estoquemundial detrigo devede-
morar ainda dois anos para ser recupe-
rado. Ou sgja, a proxima safra de trigo
no Brasil indicabons pregos até maio de
2008. No mercado interno, os moinhos
necessitam comprar trigo do produtor na-
cional, desde que segregado, para fabri-
carem as mesclas para a producéo de
massas e farinhas, pois os trigos impor-
tados sdo “muito fortes’. A compra in-
ternaestacom volume aproximado de 3,5
milhdes de tonel adas ao ano.

Quanto asoja, destacam que as co-
tacOes pegaram carona na alta de pre-
cosinternacionaisdo trigo emilho. Esta
sustentacéo daaltado preco dasoja, ape-
sar dos estoques mundiais recordes, tem
motivacdo externa. Para atender a de-
manda interna tradicional de milho e a
adicional paraproducéo de etanol, o pro-
dutor norte-americano necessitara, nasa-
fra2007/08, entre 3 a4 milhdes de acres
adicionais (1,7 milhGes de hectares), que
podem avancar na area de soja. Cabera
a Ameérica do Sul suprir a demanda de
sojae ganhar f6lego com o aguecimento
dos precosmédios einverter acurvades
cendente de precos.

A ofertamundial de & cool (carbu-
rante e industrial) para 2006 deve ficar
emtorno de 48 bilhGesdelitros/ano. Des-
setotal, 0 Brasil participacom 35,4%, um
aumento de 4,35% em relacdo a 2005,
gue registrou um volume de 46 bilhdes
delitros/ano. Nacomparacdo com 2004,
este percentual sobe para 13,7%, ja que
aquele ano registrou um volume de 42,2
bilhdes de litros. Este aumento da oferta
é reflexo do crescimento da producéo de
etanol nos Estados Unidos a partir do
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milho, da oferta brasileira de dcool e de
maior demanda por combustiveis
renovaveis.

Para atender a crescente de-
manda por etanol, a producéo anual de
Séo Paulo, que é atualmente o maior pro-
dutor e consumidor desse combustivel,
deverater um acréscimo de 71,5% nos
proximos 10 anos.

As indicacbes sdo de que 0 ano de
2007 deve marcar aconsolidacéo do mer-
cado asiético para o suco de laranja bra-
sileiro e até mesmo um aumento das ex-
portacdes para os Estados Unidos.

O prego para 0 mercado norte-
americano subiu 7%, mas a producdo de-
les caiu 8% e sem a menor perspectiva
de uma recuperagdo. O consumo entéo

Diante desse cenario de recupe-
racdo da agricultura, e da escassez de
recursosfinanceiros paracapital degiro
aliadaadificuldade do agricultor em con-
seguir crédito subsidiado, aAgrofito, fiel
asuamissdo de contribuir para o forta-
lecimento do agronegdcio, inova mais
uma vez e j& esta oferecendo aos seus
clientes umanovamodalidade de nego-
ciagdo, que é adatrocadeinsumoscom
a producéo agricola.

Dessa forma, a Agrofito fornece
osinsumos (adubo, semente, defensivos,
projetos de irrigagdo etc) e o produtor
paga com parte da sua producédo. A
operacionalizacdo é feitamediante con-
tratos, formalizados em concordancia
com a legislacdo vigente, sendo que a
estrutura da operacéo de troca é sus-
tentada com apoi o de tradings e garanti-
da pela Bolsa de Mercadoria& Futuro.

Para se adequar a essa nova ten-
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vai regular diferenca e o Unico for-
necedor é o Brasil. O cenario de baixa
producéo e de ausénciaestoquesva man-
ter a cotacdo do suco de laranja concen-
trado e congelado (FCOJ) na Bolsa de
NovaYork (Nyboat) proximados 200 cents
(US$ 2,00) por libra-peso e beirar os até
entdo inimaginaveis US$ 2.900 por tone-
ladano mercado, niveisso vistosnoinicio
da década de 90 do século passado.

Além da industria, guem também
deve se beneficiar com a disparada do
suco de laranja no mercado futuro é boa
parte dos produtores fornecedoresdafru-
ta para o processamento no Brasil.

O café finalmente sinalizou uma
recuperacdo das cotacfes do arabica no
més de outubro, basicamente em razéo

dénciade negécios, o Diretor Adminis-
trativo e Financeiro daAgrofito, Ademir
da Silva e o Gerente de novos Negdci-
os Francisco Ricardo de Toledo, parti-
ciparam recentemente de treinamento
junto a Bolsa de M ercadorias& Futuro,
bem como de véarios eventos sobre o
tema, visando colocar adisposi¢éo dos
clientes o melhor know how sobre essa
modalidade de negociagéo.

A Agrofito pretende operar no
mercado de gréos, milho, soja e café,
mas ndo descarta a possibilidade de
viabilizar essa nova modalidade de ne-
gociac&o com outros tipos de culturas.

Esse processo de negociacdo
pouco conhecido no Estado de Sao
Paulo é largamente utilizado em ou-
tras regides do Pais, especialmente no
Centro-Oeste, onde tem permitido a
expansdo e consolidacéo da producdo
de gréos.

de movimentos técnicos. Mas os funda-

mentos para o produto sdo de alta, tendo
em vistaaintensificacdo das compras por
parte das industrias do hemisfério norte,
devido ao aumento de demandano inver-
no. Assim, mesmo com a entrada da co-
Iheita de América Central, Coldmbia e
México, as expectativas sdo demenor dis-
ponibilidade paraos proximos anos safra.

O quadro atual configura um perio-
do em que havera fortes pressdes so-
bre as cotacGes.

O crescimento da demanda inter-
nacional por milho, sustentado principal -
mente pel o avanco da producéo de etanol
nos Estados Unidos, gerou um quadro
nunca antes visto no mercado de milho
brasileiro. Pela primeira vez, exportado-
res ja fecham contratos para venda, ao
mercado externo, de milho que acaba de
ser plantado e que sera colhido apenas no
primeiro semestrede 2007. | ntegracdes, que
produzem aves e suinos, também jafazem
compraantecipadade milho, comintuito de
garantir o suprimento, paraentregaa partir
dejulho do ano que vem.

Mas sO aumentar a producdo nao
basta para o Brasil ampliar suas vendas
ao exterior, que neste ano deve ficar em
3,5 milhdes e 4 milhdes de toneladas. O
Brasil tem de melhorar a produtividade
para ndo ficar dependente do cambio e
da alta dos pregos internacionais para
exportar. Hoje a produtividade média no
pais é de 3,5 mil quilos por hectare. Sdo
7,5 mil quilos naArgentina e quase nove
mil nos EUA, afirmao analista.

O fato de os exportadores estarem
vendendo milho que acaba de ser planta-
do - asafrinha é semeadano primei-
ro semestre e é consideradauma
cultura de risco - mostra um
amadurecimento do setor.
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Fundada em Mat&o, em mar- r
¢o de 1977, pelo engenheiro agrénomo
Ademar Antonio de Toledo, que, em
1978, associou-Sse a0 seu irmao zootec-
nista Paulo Roberto de Toledo, aAgro-
fito chegaaos 30 anos pronta para aten-
der a0 crescimento e ao dinamismo de
umadas maisimportantes regides agri-
colas do Estado de S&o Paulo. Desde o
inicio de suas atividades o atendimento
e assisténcia técnica ao produtor rural
em todas as fases da atividade tem sido
o diferencial daempresa

Em 1984, comegou seu proces-
so de expansdo. Em 1989 passou afazer
parte da sociedade como Diretor Admi-
nistrativo, Ademir daSilvaadvogado ead-
ministrador de empresase ClovisTruzzi
administrador de empresas como Diretor
de Vendas. Hoje a Agrofito mantém
filiais nas cidades de Nova Europa,
Itapolis, Olimpia, Taquaritinga, Tai-
Gva, Itajobi, Borborema, Ibitinga,
Potirendaba, Sao Carlos, Garca e
Piraj U atendendo praticamente todare-
gido citricolapaulista.

A Agrofito cresceu acompanhan-
do a evolucéo e as novas tendéncias do
agronegocio, e, apartir do ano 2000, pas-
sou a atender também os produtores de
gréos, café e cana. Em pouco mais de
trés anos consolidou seu nome também
nesses NovVos segmentos.

Em 2004, com a criagéo do Pro-
grama Tecnofito, a empresa se especi-
alizou na prestacdo de servicos em im-
plantac&o e acompanhamento de Proje-
tosdelrrigacéo e Certificacao de Pro-
priedades.

Outro projeto importante adotado
com forgatotal pelaAgrofito foi 0 “Mar-
cas Préprias’. Hoje, a empresa mantém
umalinhade produtosdedtaqualidade para
nutricdodeplantas: o Nutrifitoeo Agro-
_ phytus K.

A estruturalogistica, técnica
e humana a servico do homem

do campo; o conhecimento atualizado do
potencial de umadas maisimportantesre-
gides agricolas do Brasil; o acompanha-
mento dos novos rumos do mercado; ofor-
talecimento de parcerias e acriacdo de so-
lucOes préticas dia a dia sdo marcas desta
evolucéo.

Como uma arvore que tem nas ra-
izes e no caule a forga e a sustentacéo
para o desenvolvimento de seus frutos, a
Agrofito conquistou bases solidas de atu-
acao e crescimento.

A melhor maneira encontrada pela em-
presa, para registrar essa trajetoria de
sucesso e comemorar seus 30 anos, foi
unir sua histéria com a histéria dadupla
Tonico e Tinoco, que faria 70 anos se
Tonico ainda estivesse entre nos, e pa-
trocinar em parceriacom aBASF o Pro-

de lancamento do DVD.

Isso, porgue a histéria de sucesso
de Tonico e Tinoco e a histéria da
Agrofito tém muitas semelhancas. Em
ambas esta presente asimplicidade, o
amor aterrae afamilia, o reconheci-
mento ao valor do trabalho, das ami-
zades sinceras e da honestidade, e a
certeza de que virtudes como o cum-
primento de compromissosfirmadose
a educacdo no trato com o semelhan-
te, devem ser cultivadas em todas as
situacOes de nosso dia-a-dia.

Tudo isso, mais do que um mero
apelo de marketing comercial, mas moti-
vo de afeto e de muita satisfacdo dos
fundadores da Agrofito pela semelhanca
dastrgetorias, dosvaorestelUricose pelos
“Dedtinoslguais’, foi 0 que motivou aem-
presa unir-se a Basf juntando as comemo-
racOes de seus 30 anos acomemoracao dos
70 anos da dupla que emocionou o Brasil
com cangdes como Tristeza do Jeca, Mo-
reninha Linda, Chico Mineiro.

O primeiro show foi gpresentado em
Matdo, dia 30 de novembro, reunindo perto
de 300 convidados que viveram momentos
de aegria e muita emogdo com as histérias
deTinoco e curtiram asmusicas maisrepre-
sentativas daduplacom Mazinho Quevedo.
Essepatrocinio € o presente daAgrofito, em
agradecimento aos30 anosdepretigioeami-
zade, prestando também seu tributo aos 70
anosdadupla“ Tonico e Tinoco” .

jeto “ Coracéo Cai-
pira’, lancado pela
Terra da Gente
Producdes e Even-
tos (EPTV), reu-
nindo doisidolosda
musica caipira de
geragOes diferen-
tes, Tinoco e Ma-
zinho Quevedo,
em shows ao Vivo

Produtividade, qualidade,
preservacao ambiental:
fertirrigagdo por gotejamento
subterrdneo na cana-te-agucar.
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