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UMA VISAO SISTEMICA

Como canal de distribuicdo, somos a ex-
tensdo das empresas que trabalhamos, le-
vando os produtos e tecnologias dos nossos
parceiros até o produtor rural. Nossa princi-
pal responsabilidade neste negdcio & levar a
melhor solucd@o para 0s nossos clientes e as-
segurar que a introducado destas tecnologias
aconteca de forma rapida e sustentavel.

Durante os dias 22/8 a 01/09 estive-
mos nos Estados Unidos juntamente com
outros canais de distribuicao do Brasil par-
ticipando da Monsanto Technology Tour. Na
oportunidade, pudemos conhecer um pouco
da cultura daquele pais, através de visitas
as regides agricolas e depoimentos de agri-
cultores. Visitamos a Bolsa de Chicago (Chi-
cago Board Of Trade), a Feira Farm Progress
Show e a matriz da Monsanto em Chester-
field. O que nos impressionou foi a grande
quantidade de produtos de biotecnologia na
area de transgénicos que a Monsanto é de-
tentora e que estao prontos para ser coloca-
dos no mercado.

Nossa visita aos Estados Unidos nos fez
analisar a situacdo econdmica daquele pais
que gerou uma crise com reflexo em todo o
mundo. Situacdo esta, que provocada pelo
setor imobiliario, teve seu ponto mais critico
nestes dias. No mundo globalizado, onde a
economia mundial é regida por grandes em-

negécios

presas e grupos econdmicos, o setor imo-
biliario, com o apoio do governo e com um
povo que tem cultura consumista, liberou
crédito para financiamentos a longo prazo,
sem o critério de lastros cadastrais. No se-
tor do agronegécio, 0 que existe sdo gran-
des especulacoes baseadas em tendéncias
de mercado. As informacées que tinhamos
eram de baixos estoques mundiais das prin-
cipais commodities agricolas como o milho e
a soja. Juntamente a esta informacao, exis-
te o alto indice de crescimento dos paises
emergentes, o que gera um aumento de de-
manda destes produtos, com perspectivas
de bons precos aos produtores brasileiros.
Neste momento, veio a alta desproporcional
do petréleo puxando outras altas como o de
fertilizantes. Nesta disputa, o setor sem o
devido lastro (setor imobiliario) desmoronou,
puxando como efeito domind outros setores
da economia.

Do nosso ponto de vista, o lado bom
desta crise € a estagnacao da disparada al-
tista do preco do petréleo e dos fertilizantes.
Outro fator é a saida de dolares especulati-
vos da economia nacional valorizando o d6-
lar em relacao ao real. Assim, havera uma
vantagem competitiva para os produtos agri-
colas do Brasil. Tudo indica que havera uma
recessao mundial, com as linhas de crédito

cada vez mais dificeis e juros em alta. E hora
de rever nossas metas, pois o0 consumo de
todas as commodities agricolas podera dimi-
nuir e as previsoes de falta de produtos pode
se tornar em excesso de oferta.

0O desenvolvimento do pais ou de uma
empresa nao pode estar comprometido por
influéncias externas, alheios aos nossos
controles. O agronegdcio brasileiro vem
plantando um desenvolvimento sustentavel,
com superavits comerciais nunca vistos,
precos competitivos de todos os produtos
e politica de comércio exterior bem diversi-
ficada, seja em diversidade de produtos ou
paises compradores.

Também nas empresas € necessaria
uma VISAO SISTEMICA das acdes que dao
sustentacdo ao negocio. Na AGROFITO,
nossa estratégia foi sempre investir em
projetos que garantam o desenvolvimento
sustentavel a médio e a longo prazo. Temos
sempre divulgado estes projetos em nosso
INFORMATIVO.

Com uma Visao Sistémica, que fazemos
parte de um mundo globalizado, onde os
projetos de uma empresa estao diretamen-
te ligados aos projetos da empresa parceira,
e que somos um elo de grande corrente do
progresso, nao temos o que temer. Nosso
destino € o sucesso

Cotowar Clitonio e Blecto

HEDGE DE PREgOS: FERRAMENTA DE PROTEGAO CONTRA OSCILAGOES DO MERCADO

Numa traducao literal do inglés, “hedge”
quer dizer “cerca”. Na pratica, &€ uma forma
de protecao contra oscilacdes do mercado.
Os operadores e analistas do mercado, em
geral as pessoas mais acostumadas com
este tipo de operacdo, costumam usar a
expressao “hedgiar” ou “fazer um hedge”.
Isto significa que estdo montando estraté-
gias de protecao para diminuir o risco.

Vamos dizer que um produtor de milho
esteja planejando sua colheita para daqui
a seis meses. No entanto ele ndo sabe a
que preco vai estar o produto naquela épo-
ca. Para evitar que perca muito, caso haja
uma queda brusca de preco, ele trava o
preco no mercado futuro. Com isso, garan-
te que vai vender o produto a determinado
preco, em determinada data. Desta forma

novagao

Em 31 de julho, a AGROFITO e a TOTVS
lancaram o Projeto de Informatizacao Inte-
grada. O evento aconteceu no Hotel Palace,
em Matao, e contou com diretores e geren-
tes das equipes AGROFITO e TOTVS.

Para Francisco Ricardo de Toledo,
Gerente de TI AGROFITO, a decis@o de

o produtor se protege contra as fortes osci-
lagdes do preco do produto no mercado.

S30 varias as ferramentas que o produ-
tor pode utilizar para fixar antecipadamente
o preco futuro de sua mercadoria e, conse-
qlientemente, garantir a rentabilidade do
negocio. No mercado futuro, o produtor fixa
um preco futuro. Independentemente de o
mercado fisico ter subido ou caido na épo-
ca da negociagao do produto, o produtor ira
receber, depois de todos os acertos, o equi-
valente ao preco previamente fixado.

Caso o produtor opte por ele mesmo
“fazer o hedge” de parte da sua produ-
¢ao, ele tera que arcar até o fechamento
do contrato com eventuais ajustes diarios
(toda vez que o mercado sobe, os produto-
res em posicao vendida terdo que pagar ao

investir em uma empresa de ERP foi um
grande passo. “Estamos entrando em uma
nova etapa de vida da AGROFITO e com
certeza essa acao facilitara muito nosso
dia-a-dia”, comenta.

De acordo com o Diretor Comercial da
unidade TOTVS de Ribeirdo Preto, Antonio

comprador do contrato). Isto pode compro-
meter o fluxo de caixa de quem nao estiver
preparado para o negocio. Além disso, &
exigido um deposito de garantia para, jus-
tamente, o pagamento dos ajustes.

A AGROFITO, desde a Cltima safra ve-
130, passou a “hedgiar” alguns produtores
de milho e soja, interessados em trocar os
insumos adquiridos na empresa por parte da
sua producdo. A empresa acredita ser esta
ferramenta de troca, com hedge de precos,
uma excelente forma de protecao contra os-
cilacdes do mercado.

Renato Toledo
Gerente de Marketing AGROFITO

A

A EMPRESA EM MOVIMENTO

AGROFITO ADOTA SISTEMA DE GESTAO RM CORPORE DA TOTVS

Carlos Bardini, o projeto visa mais que a
evolucao da area técnica da AGROFITO,
"nosso foco é criar subsidios que contribu-
am para o crescimento da empresa. Com
0 RM Corpore, 0s processos serao mais
faceis, ageis e confiaveis e os resultados
mais nitidos e tangiveis”, afirma.
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A Melhor Solugio em Irrigagéo



TECNOFITO ADUBACAO e

SOFTWARE ATENDE AS NECESSIDADES DOS PRODUTORES RURAIS

A AGROFITO vem antecipando as necessidades de seus clientes O software TECNOFITO Adubagdo vem ao encontro das neces-
desde 1977. Pioneira na prestacéo de servicos e vinculada a venda sidades dos produtores rurais, técnicos agricolas, engenheiros
de insumos agricolas, lancou em 2004 o Programa TECNOFITO Con- agronomos e consultores que, de forma rapida e eficaz, elabora
sultoria, visando prestar consultoria agronémica na area fitossanitaria interpretacéo de suas anélises, fornecendo os diagnésticos de fer-
e de nutricdo de plantas. tilidade de solo e foliar.

No ano seguinte, incluiu a Irrigacdo no programa TECNOFITO, tor- 0 usuario pode ajustar facilmente sua recomendacao utilizando
nando-se assim uma das primeiras revendas de insumos a elaborar 0 adubo que tem em sua propriedade, estercos ou qualquer material
e implantar projetos de irrigacao, além de aumentar o seu portfolio organico, desde que se tenha resultados de anlise de composic&o.
de servicos com a consultoria em fertirrigacao, consolidando de for- Venha conhecélo em uma filial AGROFITO mais
ma sustentavel a marca TECNOFITO Consultoria e Irrigacao. proxima de vocé.

No ano de 2007, iniciou um projeto piloto de troca de insumos t ?
por produtos agricolas e hoje, mais uma vez na lideranca, inova

- B Francisco Ricardo de Toledo
ainda mais lancando um software que fornece as melhores reco- Gerente de TI AGROFITO

mendacodes de adubacao e correcdo do solo.

AGROFITO REUNE 150 PRODUTORES EM ITAPOLIS

Em evento realizado na AABB (Associacao Atlética Banco do Brasil)
de Itapolis, a AGROFITO promoveu, dia 30 de julho, um encontro
com 150 produtores da cidade e regiao. Na oportunidade, o Diretor
Superintendente, Ademar Antonio de Toledo, lembrou que a empresa
esta presente na regido desde 1985 e que continua investindo para
dar sustentac&@o ao crescimento observado ao longo desses anos.

O DiretorComercial Paulo Roberto de Toledo destacou a proximidade
da AGROFITO com os produtores: “N6és sabemos os problemas que
vocés estao enfrentando, nés também somos produtores. Em 1952,
meu pai plantou dois mil pés de laranja na regido de Tabapua e ja
temos a terceira geracao de produtores na familia. Sabemos das
dificuldades da producao e comercializacdo e estamos remando no
mesmo barco. Nossa empresa esta ha 31 anos no mercado”.

Ja o gerente Adriano Llcio Corréa ressaltou a importancia do

portfolio da AGROFITO e seus parceiros na conquista do mercado: ({1
“O que o produtor precisa, nds temos a oferecer, seja em produtos, sy
tecnologia, logistica ou assisténcia técnica com profissionais YARA

qualificados. E precos competitivos”, finalizou.

AGROFITO NOS EUA Yaral.iva

PRESENTE NA MONSANTO TECHNOLOGY TOUR

Entre 22 de agosto e 12 de setembro, o Diretor Superintendente
da AGROFITO, Ademar Toledo, e Renato Toledo, Gerente de Marke-
ting da empresa, estiveram nos Estados Unidos representando a
AGROFITO na Monsanto Technology Tour.

0 objetivo foi conhecer as novas tecnologias e as principais ino-
vacdes da feira Farm Progress Show, além de visitar algumas cida-
des dos estados do Missouri, lowa e lllinois, as regides agricolas
mais importantes do Pais.

“Tivemos a oportunidade de conhecer desde a pesquisa e apli-
cacao da biotecnologia agricola até os resultados obtidos pelos
produtores de milho e soja” ressalta Renato Toledo. A viagem
também contou com visita & matriz da Monsanto em Chesterfield e
visitas a Bolsa de Chicago (Chicago Board of Trade) e a uma planta
de etanol de milho.




CANA-DE-ACUCAR AVANGA

E TORNA A MATRIZ ENERGETICA DO PAiS MAIS LIMPA E RENOVAVEL

0 setor sucroenergético esta em franca expansao. Segun-
do dados da Uniao da IndUstria de Cana-de-Acticar (UNICA), até
0 més de julho deste ano mais de 214 milhdes de toneladas
de cana foram moidas no centro-sul do Pais, o que representa
11,57 % de acrescimento ao registrado no mesmo periodo do
ano anterior. Até o encerramento da safra, a entidade prevé
que serao processadas 487,5 milhdes de toneladas.

Se a producao de aclcar no periodo caiu cerca de 2,5%, de
11 milhdes de toneladas em 2007 para 10,72 milhdes de to-
neladas na safra 2008,/2009, o alcool registrou expansao de
15,66% nos nimeros acumulados até 31 de julho, passando
de 8,47 bilhdes de litros no ano passado para quase 9,8 bi-
Ihdes de litros em 2008. A estimativa € que a regiao centro-sul
exportara 4,2 bilhdes de litros do combustivel, representando
17% da producao, além de destinar outros 20 bilhes de litros
ao mercado interno até o final do ano.

Dando sustentacao a esse crescimento, as indistrias do
setor investem na modernizagao dos processos, na mecaniza-
¢ao do plantio e colheita e buscam ganhos de produtividade
que tornam o combustivel brasileiro altamente competitivo.
Nesta direca@o, os investidores tentam abrir novos mercados,
buscando dar ao nosso etanol status de “commodity” global
negociavel, com a ampliacdo do nimero de paises que produ-
zem e consomem o combustivel.

opinido

Além do actcar e do alcool, uma terceira via que esta mu-
dando a planta das usinas é a co-geracao de energia elétrica
para exportacao, possibilitada pela queima do bagaco e da
palha da cana. Como a demanda por energia é crescente e
as fontes de energia renovavel e limpa s&o limitadas, esse
setor de atividade tem atraido investidores, alterando a matriz
energética brasileira.

Segundo o presidente da UNICA, Marcos Sawaya Jank, “a
bioeletricidade & uma fonte adormecida de energia limpa, re-
novavel e sustentavel, fartamente disponivel no coracdo do
sistema elétrico nacional (estado de Sao Paulo e seu entor-
no)”. Hoje o setor tem capacidade instalada para a geracdo
de 5.300 MW, dos quais 3.000 MW sao direcionados a rede
elétrica nacional. “O nimero representa infimos 3% da matriz
elétrica nacional, oferta ainda insignificante frente ao potencial
disponivel”, acrescenta Jank, em texto publicado no jornal O
Estado de Sao Paulo, de 13/08/2008 e no site da entidade.

Ele destaca ainda que “com 46% de energia renovavel, o
Brasil pode se orgulhar de ter uma matriz energética limpa e
renovavel, movida por agua, luz e fotossintese. Em 2008, a
biomassa de cana ja sera a principal fonte de energia termo-
elétrica do pais (30%), a frente do gas natural, dos derivados
de petroleo, da energia nuclear e do carvao mineral. Com ela,
o Brasil dependera menos das chuvas e da escassez de com-
bustiveis fosseis e carvao”.

MUDANCAS CLIMATICAS:

A AGRICULTURA BRASILEIRA SERA PARTE DO PROBLEMA OU DA SOLUGCAO?

Desde o ano passado, quando foi publicado o mais com-
pleto relatério do Painel Intergovernamental sobre Mudancas
Climaticas (IPCC) com as previsdes sobre o aquecimento do
planeta, o tema das mudangas climaticas entrou definitiva-
mente na agenda de governos, empresas e consumidores.
Para o agronegbcio, em particular, as previsdes apontam
para impactos devastadores em varias regioes, alterando o
mapa da producao mundial.

No Brasil, estudo recente da Embrapa avaliou os poten-
ciais prejuizos do setor agropecuario com o aquecimento glo-
bal. As perdas devem chegar a R$ 7,4 bilndes em 2020 e a
R$ 14 bilndes em 2070, devido a inviabilizagdo da agricultu-
ra em varios locais. A pesquisa, feita com base na tecnologia
de Zoneamento de Riscos Climéticos, avaliou as culturas do
algodao, arroz, feijao, café, cana-de-acicar, girassol, mandio-
ca, milho e soja.

Mas talvez nao esteja no campo a principal fonte de pre-
ocupacao para o setor. A avalanche de informacdes em tor-
no das mudancas climaticas comeca a afetar as estratégias
empresariais. Entre todas as questdes socio-ambientais em
debate atualmente, o aquecimento da terra € o que tem mais
apelo para o setor privado e as empresas estdo ansiosas
para se mostrar engajadas. A maioria das grandes corpora-
c¢oes mundiais incluiu o tema em seu planejamento, criando

metas de reducao das suas emissdes de gases de efeito es-
tufa e desenvolvendo produtos e tecnologias de carbono neu-
tro. Muitas delas, de olho em diminuir sua pegada ecolégica,
iniciaram campanhas para que seus fornecedores também
assumam compromissos socioambientais, buscando “esver-
dear” toda a cadeia de suprimentos.

As mudancas climaticas trazem assim um desafio duplo
para o agronegdcio brasileiro. Em primeiro lugar, & preciso
adaptar a producao agricola para a nova situacao, investindo
em pesquisa e tecnologia. Em segundo, o setor nao pode
ignorar as exigéncias que uma economia de baixo carbono
vai demandar da agricultura mundial. Neste sentido, cabe
priorizar os métodos alternativos de lidar com a agricultura e
a pecuaria, que podem reduzir as emissdes do setor. Algu-
mas acoes de mitigacdo podem ser adotadas imediatamen-
te, como a reducao das queimadas e do desmatamento e a
adocao de plantio direto e da integracao lavoura-pecuaria. O
potencial de seqiiestro de carbono dessas préticas agricolas
coloca o agronegdcio brasileiro em uma posicé@o Gnica no
mundo, com a chance de ser parte da solugéo
para a crise climatica mundial.

Fatima C. Cardoso & jornalista, com Pos-Graduacao em
Ciéncia Ambiental e especialista em assuntos ligados a
et s & " a




GIRO TECNOLOGICO

AS DICAS DOS TECNICOS DA AGROFITO PARA OS PRODUTORES

MAMADO - Rinépolis se destaca no cenario do agronegdcio como o maior
produtor de mamao do estado de Sao Paulo. O mamao & uma cultura
originaria da propria América do Sul, sendo que hoje nao é apenas des-
tinado ao consumo de mesa do brasileiro, mas tem outras finalidades,
tais como amaciador de carnes, clarificador de cerveja, depilador de cou-
ro, vermifugo, degomador de seda e outros. De acordo com André Samir
Uchelli, Consultor Técnico de Vendas da Filial de Tupa da AGROFITO, o
maior problema enfrentado pelos produtores é o Virus da Mancha Anelar
(Virose) que vem aumentando no decorrer dos anos. Dentre outras doen-
cas, temos as mais importantes: Pinta-Preta e Podridao dos Frutos. Com
relacao a pragas, ha Acaro Branco, Acaro Vermelho, Trips, etc. Em depoi-
mento, o produtor Uilian Aparecido Torres diz ter boas perspectivas em
relacao ao futuro da cultura do mamao, sendo que os produtores vém se
tecnificando no decorrer dos anos, obtendo maior produtividade e frutos
de qualidade invejavel.

MILHO - Veja as dicas de Gustavo H. M. Ramos, ATS Dekalb AGROFITO,
sobre a importancia da recomendacao adequada nos hibridos de milho.
Num ano onde as cotacdes de milho ndo andam muito aquecidas, vale,
cada vez mais, adequar o hibrido para época de plantio, bem como o nivel
de investimento a ser utilizado. Deve-se tomar em conta o investimento
adequado através de uma anélise de solo bem feita, para assim podermos
recomendar qual hibrido casa melhor com a necessidade do agricultor.
Com isso, o nivel de investimento fica a critério do produtor, para cada tipo
de area dentro da sua propriedade, desde a mais fértil - onde podemos
sugerir um hibrido de alto potencial produtivo pela época - até hibridos de
menor potencial, para as areas que ainda necessitam de uma correcao de
solo ou mesmo de um maior investimento para melhorar sua fertilidade.

FLORESCIMENTO DAS PLANTAS CITRICAS - O florescimento das plantas
citricas & o resultado final de uma série de processos fisiologicos e de
estimulos ambientais que ocorrem ao longo de determinado periodo e que
resulta na producao de flores. E nesta fase da cultura que é definido gran-
de parte da sua produtividade e qualquer fator limitante pode comprometer
a rentabilidade da cultura. No momento do florescimento, & essencial que
as plantas citricas estejam bem nutridas para estimular a florada e segurar
as flores e os frutos no estagio inicial de desenvolvimento. Os nutrientes
que possuem maior importancia no florescimento sao o nitrogénio, fésforo,
calcio, magnésio e boro. A época mais adequada para o fornecimento des-
tes nutrientes é no pré-florescimento das plantas, realizando o seu forneci-
mento no solo e nas pulverizacdes aéreas. A AGROFITO possui uma linha
completa de fertilizantes que podem ser utilizados nas aplicacées de solo
e foliares. Para outras informacdes, consultar o Departamento Agronomico
da AGROFITO. O comentario € de Renato Passos Brandao, Eng. Agronomo,
Mestre em Solos e Nutricdo de Plantas, Gestor Agrondmico da Biosoja.

DESDE 1940: DE CAFE E GADO AOS CITROS

Essa histéria comega em Itapolis, no ano de 1940, producao das laranjas péra rio e natal, além de murcote (tam-
numa pequena propriedade de 8 alqueires em bém conhecida por morgote ou morgota) e ponca, maior parte
que o Sr. Domingos Hipélito destinada ao mercado interno e o restante para a indistria. Sao

cultivava café e criava gado 365 hectares de area plantada.
junto com seus oito filhos. “Apesar de ser uma cultura complexa nos dias de hoje, € a
De la para ca muita coisa que gostamos de trabalhar. E a parceria com a AGROFITO é fun-
mudou, menos a vocacao damental nos resultados que conquistamos”, destaca Edilson
da familia Hipdlito para Hipdlito, hoje no comando dos negécios ao lado do pai, Jodo
0 campo. Hipélito (foto), ao comentar que esse relacionamento comecou
Hoje sdo oito assim que a empresa se instalou em Itapolis: “Com a necessi-
fazendas distribuidas dade de comprar defensivos agricolas, procurei a AGROFITO e
nos municipios de Ita- encontrei um bom atendimento, com profissionais diferencia-
polis, Bauru e Ibitinga, dos, além de um leque de produtos com 6timas condicdes de
com foco principal na preco e prazo. Uma parceria que deu certo”, finaliza. ;

(|




TREINAMENT

Treinamento Técnico Bornéo - Acaricida para Citrus. Local:
Matao. Palestrante: Marcos Altoé. Lojas participantes: Ma-
tao, Taquaritinga, Nova Europa, Tailiva, Borborema, Itapolis
e lbitinga. Participantes: Gerentes e Consultores de Nego-
cios Externos.

Local: Ribeirao Preto. Palestrante: Ademiro Vian - Moraes
Cursos. Participantes: Leandro (Encarregado de Crédito e
Cobranca), Rafael (Assistente Administrativo de Crédito e
Cobranca) e Renato (Gerente de Marketing).

Local: Itapira — SP. Palestrante: Imbil - Industria e Manu-
tencao de Bombas Ita Ltda. Participantes: Bethania (Pro-
jetista Técnica), Willians (Assistente de Detalhamento) e
Maycon (Montador).

Local: Itapolis. Palestrante: Fabio de Mello. Participantes:
Adriano (Gerente de Filial), Edilene (Coordenadora Adminis-
trativa), Elessandro (Consultor de Negocios), Bruno (Auxiliar
de Vendas) e Flavio (Auxiliar de Vendas).

VEJA, AQUI, O QUE A AGROFITO TEM FEITO PARA MANTER
SUA EQUIPE ATUALIZADA E EM CONSTANTE CRESCIMENTO

Local: Matao — SP. Palestrante: Paulo Roberto Vicentini (As-
sociacao Comercial Empresarial de Matao). Participantes:
Ricardo (Auxiliar Administrativo de Contas a Pagar).

Local: Matao — SP. Palestrante: Leandro (Encarregado de
Crédito e Cobranca), Rafael (Assistente Administrativo de
Crédito e Cobranca) e Renato (Gerente de Marketing). Par-
ticipantes: Coordenadores Administrativos e Auxiliares de
Vendas das Lojas.

Local: Matao — SP. Palestrante — Cenatram. Participantes:
Claudio (Motorista) e Ilvan (Consultor de Negdcios).
19/set: Treinamento Técnico em Irrigacao

Palestrante - Marcelo Artel (Gerente Comercial da Netafim).
Objetivo: aperfeicoamento da técnica e préatica da irrigacao,
para melhor assessorar os clientes AGROFITO.

Treinamento Basf: Técnica de Vendas, Trikkaia

Local: Sala de Reuniao — Matriz/Matao. Lojas participantes:
todas as unidades da AGROFITO.

VI SIMPOSIO DE CITRICULTURA IRRIGADA

Foi realizado na Estacd@o Experimental de Citricultura, nos
dias 3 e 4 de setembro, o VI Simpésio de Citricultura Irrigada.
Pesquisadores renomados e profissionais especialistas na
area foram convidados a dar palestras sobre diversos temas
neste evento ja consagrado de divulgacao de tecnologias para
a citricultura. Foram tratados assuntos como o panorama atu-
al da citricultura irrigada, fertirrigacao, quimigacao, mudancas
climaticas, legislacao de recursos hidricos, fisiologia.

A maioria das palestras teve como assunto principal a
fertirrigacao — avancos e desafios, técnica e pratica, monito-
ramento e controle, equipamentos e sistemas e ferramentas
auxiliares. O Eng. Agronomo Denilson Luis Pelloso, Coorde-
nador do Departamento de Irrigacdo da AGROFITO, foi con-
vidado a ministrar uma palestra com o tema “Procedimento
Técnico e Pratico para Fertirrigacao”. Denilson foi avaliado
muito positivamente pelos participantes do evento, incluindo
pesquisadores, consultores da area e citricultores.

parceria

AGROFITO OFICIALIZA PARCERIA COM KO

EMPRESA PRODUZ PULVERIZADORES E ATOMIZADORES PARA DIVERSOS TIPOS DE CULTURA

A AGROFITO tem uma nova parceira nos negocios. A KO M&-
quinas Agricolas, instalada em Jaboticabal, é fabricante de pul-
verizadores e atomizadores para varios tipos de cultura, aten-
dendo aos principais estados brasileiros e paises da América
do Sul, América Central e Asia. Referéncia na fabricacao desse
tipo de equipamento, utilizando modernas técnicas de producao
e rigido controle de qualidade, a KO tem o compromisso de ofe-
recer ao mercado produtos praticos, resistentes e duraveis, que
sao os pilares da sua histéria de sucesso, iniciada em 1965,
em Tailva, com seu fundador, Kenso Okumura.

g

Alguns produtores nao se
preocupam com a necessida-
de real de seu pomar. Nao re-
alizam analises foliares e de
solo e aplicam nutrientes de
acordo com sua disponibilida-
de momentanea de recursos
ou utilizam sempre uma mes-
ma formula mais pratica. Des-
ta maneira, ndo conseguem
maximizar a produtividade. A AGROFITO possui, junto a Tecnofito
Irrigac@o e Consultoria, especialistas em manejo nutricional, fi-
tossanitario e de fertirrigacéo, disponibilizando um servico com-
pleto de consultoria que possibilita o incremento de produtivida-
de (produgéo/custo) para cada situacao.

Bethania Barbosa de Toledo
Projetista da AGROFITO



cafeicultu

PIRAJU VIU ENCONTRO DE PRODUTORES
E CONCURSO DE QUALIDADE DE CAFE

Dia 12 de setembro aconteceu em Piraju o X Encontro
Regional de Cafeicultores e o 72 Concurso de Qualidade de
Café de Piraju e Regiao, no late Clube. A AGROFITO foi uma
das patrocinadoras do evento que contou com 75 amostras
que concorreram a 10 prémios atribuidos aos vencedores
das categorias Cereja Descascado e Café Natural.

Na categoria Natural, dos 33 lotes inscritos, foram se-
lecionados 18, sendo vencedores: 12 - Deoclécia Dognani
Yacubian (Piraju); - Carlos André Dognani (Timburi); 32 -
Ademir Salvador Dognani (Piraju); - Bruna Sella Ferreira
(Tejupa); 52 - Norival Favaro (Sarutaia).

Na categoria Cereja Descascado, foram 42 amostras ins-
critas e 29 selecionadas. Os vencedores foram: 1° - José
Felet Sobrinho (Taquarituba); 22 - José Romeu Aith Favaro
(Itai); 32 - Pedro Olivério Tonon (Piraju); 42 - Djalma Bergamo
(Taquarituba); 52 - José Geraldo da Silva Porto (Sarutaia).

0O Concurso de Qualidade de Café visa identificar, incenti-
var e premiar os produtores de Piraju e regiao, cuja producao
de café cereja descascado ou natural caracterize seus lotes
pelo esmero no preparo e na alta qualidade final. Participam
do concurso todos os produtores de café de Piraju e regiao
e os lotes inscritos devem ter sido produzidos em suas pro-
priedades.

Além do concurso, aconteceram palestras sobre Econo-
mia Cafeeira (Dr. Fernando Bento Homem de Melo), Politica
Cafeeira (Luiz Marcos Suplicy Hafers) e Qualidade do Café de
Sao Paulo (Nathan Herszkowicz). O evento foi encerrado com
a cerimonia de premiacado do Concurso de Qualidade.

Segundo Marcos Antonio Bergamo Favaro, do Proced-Pi-
raju, “os produtores estao cada vez mais se conscientizando
que um café de qualidade sempre sera bem remunerado, in-
dependentemente das oscilacdes do mercado, e descobriram
que o Concurso Regional &€ a melhor vitrine para exposicao
desses cafés. Também contribuiu para o sucesso do evento
a excelente premiacao do café de Pedro Bergamo Neto, que
saiu do Concurso de Piraja para ser Campeao Nacional.

AGROFITO
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sustentabilidade

DIA DE CAMPO LIMPO REUNIU 41 MIL EM SP

EM TODO O PAiS, AS COMEMORAGOES ENVOLVERAM 117 MIL PESSOAS EM 23 ESTADOS

Mais de 41 mil pessoas celebraram este ano, somente no
estado de Sao Paulo, o Dia Nacional de Campo Limpo, em 18
de agosto, criado pelo inpEV — Instituto Nacional de Processa-
mento de Embalagens Vazias — em 2005 e instituido como dia
oficial no calendario brasileiro pela Lei 11.657/2008.

As comemoracdes aconteceram de 18 a 22 de agosto
(em algumas unidades foram até o dia 29) nas 14 centrais
paulistas de recebimento de embalagens vazias localizadas
em Araraquara, Bebedouro, Bilac, Biritiba-Mirim, Casa Branca,
Catanduva, Guariba, ltuverava, Paraguacu Paulista, Piedade,
Piracicaba, Sao José do Rio Preto, Sdo Manuel e Taquarivai.

Segundo a assessoria de imprensa do inpEV, “em todo
0 pais, as atividades do Dia Nacional do Campo Limpo 2008
atingiram mais de 117 mil pessoas, entre alunos de escolas e
universidades das regides de atuacao das unidades de recebi-

mento de embalagens vazias, autoridades, agricultores, distri-
buidores, cooperativas, representantes da indUstria fabricante
de defensivos agricolas e a comunidade local”.

O diretor-presidente do instituto, Jodo Cesar Rando, come-
mora: “A institucionalizacéo do Dia Nacional do Campo Limpo
como data do calendario oficial brasileiro € uma grande vit6-
ria de toda a cadeia produtiva agricola, pois cada elo dessa
cadeia tem sua parcela de contribuicao para o sucesso do
sistema de destinacao final de embalagens vazias de fitossa-
nitarios no pais”.

A AGROFITO participou das atividades programadas para o
Dia Nacional de Campo Limpo, atuando na conscientizagao dos
produtores rurais e orientando sobre todo o processo de descar-
te das embalagens para nao prejudicar o meio ambiente.

ACIONISTAS DA IHARA VISITAM AGROFITO

Uma comitiva de investidores do grupo japonés Su-
mitomo - principal acionista do Grupo IHARA, que atua no
ramo do agronegocio ha 43 anos na linha de defensivos
agricolas — visitou a AGROFITO no dia 7 de agosto para co-
nhecer de perto a estrutura da empresa, buscando entender
como funciona uma revenda no Brasil. Estiveram em Matao,
o Gerente de Marketing na Divisdo Proteca@o de Cultivo da

75 milhoes

de hectares tratados

Sumitomo Chemical, Ichiro Sori, e Kimitoshi Umeda, Geren-
te Geral de Marketing da mesma divisao, acompanhados do
Gerente Nacional de Marketing e Vendas, José Luis Manzo
Luporini, e de Fabio B. Schmidt, Gerente de Desenvolvimen-
to de Produto e Mercado, entre outros. A AGROFITO foi a
Gnica revenda no estado de S&o Paulo a receber a visita dos
empresarios japoneses.

No Mundo de Opera®,

o produtor se sente

mais seguro.

Com Opera®vocé tem
“melhor controle

Ja sao 75 milhes
de hectares tratados:
a maior prova de que
adui € o seu lugar!
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